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Die HOGA ist die Leitmesse im Suden und
Schrittmacher fur lhre Marketingziele. Nutzen
Sie den Wert und die Wirkung direkter, personli-
cher Kontakte zu Top-Kunden in einer einmali-
gen Branchen-Atmosphare.

Zahlen und Fakten — die Kompetenz und die Qualitat der Messebesucher

49% 063% o1%

der Besucher sind sind ausschlaggebend besuchen nur die HOGA
in der Geschafts-, Unter- oder mitentscheidend und keine andere Bran-
nehmens- oder Betriebs- bei Entscheidungen chen-Fachmesse
leitung eingebunden

Mehrwert fur Aussteller

Die HOGA — das Get Together der Branche im Stiden, ist fiir
immer mehr Aussteller wichtiges Medium und Forum flir Ge-
schaftserfolge.

Weit Uber 80% der Aussteller sind mit dem geschaftlichen Er-
folg der Messe zufrieden bzw. sehr zufrieden.

Entwicklung der Ausstellerzahlen

Die HOGA Nirnberg konnte in den letzten Jahren die Zahl der
Aussteller kontinuierlich steigern.

Dies spiegelt sich in der Entwicklung der Ausstellerzahlen der

letzten Jahre wider.
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Bayern — die deutsche Nr. 1
in Gastgewerbe und Tourismus

33,9 Mrd. € Tourismuseinnahmen

13% des deutschlandweiten gastgewerblichen Gesamt-
umsatzes

98,7 Mio. Ubernachtungen 4 20,6% vom Bundesanteil
573.712 Betten 2 19% vom Bundesanteil

HOGA — die Nummer 1 fur Bayern
20.000 Fachbesucher
90% der Besucher sind aus Bayern (2019)
51% sind ausschlaggebend oder mitentscheidend bei Ent-
scheidungen eingebunden (2019)
727 Aussteller auf 40.000 m2 Ausstellungsflache

Nutzen Sie die HOGA fur

Effiziente Bestandskundenpflege
Gewinnung qualitativer Neukunden

Zugang zur umsatzstarksten gast gewerblichen Region in
Deutschland
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Aussteller-Statements

Neal Bauer und Thomas Kuhlmann, Geschéftsfiihrer BAKO
,Unsere Erwartungen wurden erfiillt, die Qualitat der
Besucher stimmte. Als Plattform der Dienstleistungen fiir
das Béckerhandwerk konnten wir ein fachliches Forum fiir
die Branche bieten. Wir mussten feststellen, dass Themen
wie die neue DSGVO, die neue Verpackungsverordnung
und Personalprobleme als ,Baustellen” teilweise vom
Besuch abhielten. Das allgemeine Béckersterben und die
Insolvenz von GroBbackern aus der Region machten sich
bemerkbar.*

Claus Rothe, EDEKA Food-service

,Wir sind (iberrascht, begeistert und zufrieden mit der
Menge und Qualitat der Besucher, die wir an unserem
Stand willkommen heiBen konnten. Wir erlebten auf der
HOGA drei wunderbare Tage und freuen uns auf die ndch-
ste HOGA.*

Hakan Gézen und Thomas Peinert, Metro Deutschland

,Die HOGA war fiir uns in Summe erfolgreich, unsere Ziel-
setzung — ein , Treffpunkt fiir Kunden™ zu sein — hat sich
erfiillt. Das Einzugsgebiet der HOGA brachte uns auch
Kunden anderer Metro-Mérkte an den Stand. Einzelne
Besucher kamen sogar aus Essen, Kassel und Glitersloh.
Die HOGA war die richtige Plattform, neue Ergénzungspro-
dukte unseren Kunden vorzustellen. Wir freuen uns schon
auf die nachste HOGA. "

Dagmar Kaiser-Hecker, Verkaufsleiterin Selgros

L, Wir konnten guten Besuch an unserem Stand verbuchen
und einen Anteil von 30 Prozent Neukunden erreichen. Die
Qualitét und die Entscheidungs-Kompetenz der Fachbesu-
cher stimmten. Das Einzugsgebiet der HOGA brachte auch
Kunden aus anderen Mérkten wie Wiirzburg, Ingolstadt
und Augsburg zu uns. Die Kontakte der Messe verspre-
chen ein gutes Nachgeschéft. Unser neues Standkonzept
mit Frontcooking sowie der gemeinsame Auftritt mit unse-
rem neuen Frischeparadies ist aufgegangen.

Peter Wurm, Evenord eG

,Die HOGA war fiir mich in diesem Jahr interessanter. Es
gab griBere Stande und gréBere Beteiligungen verschie-
dener Unternehmen. Vor allem die SFC Street Food onven-
tion war fiir uns interessant. Der neue Themenbereich
,Meat & More" ist ein guter Ansatz, dieser sollte noch
weiter ausgebaut werden, denn das Thema ,Frische” hat
Zukunft.”

Johannes Fuchs, Geschiiftsfiihrer Trias Food, Food Special
Die Stimmen der Lieferanten sind durchweg positiv, sie
konnten gute Auftrédge schreiben. Es waren auch mehr
Kunden in der Halle als wir erwarteten. Viele Spitzenleute
kamen, darunter zahlreiche Entscheider aus groen Fir-
men. Unser neues Konzept der offeneren Gestaltung
mdchten wir weiter gehen. Wir wollen weg von einer rei-
nen Einkaufs- oder Ordermesse hin zu einer Ideen- und
Innovationen-Messe. “

Ansgar Pleye, SCA Specialty Coffee Association

,Es war ein grandioser Erfolg. Die Kaffee-Familie hat sich
auf der HOGA getroffen und hier das richtige Umfeld fiir
unsere Meisterschaften gefunden. In der Region um NCim-
berg konzentriert sich viel Kaffee-Kompetenz und es war
langst (berféllig die Meisterschaften in Nirnberg auszu-
tragen. Wir freuen uns schon auf die ndchste HOGA. "

Das Angebot
Innovationen & Trends
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e
Kiichentechnik
e Buffet- und Getranketechnik
e Koch-, Kiihl- und Spiiltechnik
e \or- und Zubereitung

Haus- und Betriebstechnik
e Energiemanagement und Heiztechnik
e Entsorgungssysteme

e Reinigungs- und Wéschesysteme

Einrichtung und Ausstattung
e AuBengastronomie

* Bad, Fitness und Wellness

e Mobiliar, Beleuchtung, Tischkultur

® \Vasche, Berufskleidung

Nahrungsmittel und Getréanke
® MEET & MORE

® Streetfood

® Die Rosterei

® |iquidArea

Dienstleistungen und Organisation
Informations-, Kommunikations- und Prozesstechnik,
Verkaufsforderung, Dienstleistungen und Services,
Verbande, Organisationen, Medien und Verlage
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Daten + Fakten § e
. P FOQOD Special
Zahlen zur Bewertung der Leistung der HOGA: Ost Street Food Convention
Ergebnisse der représentativen Fachbesucher-Befra- Ost Halle 3A
ung 2019 (FKM-gepriift J - .
o (FHFgeprt UL Kiichentechnik
HOGA-Besucher nach Branchen bl 1aus- & Betriebstechnik
e 258% Hotel E * Deutsche Latte Art und
e 3,0% Pension VIP Barista Meisterschaften
e 359% Restaurant/ Gaststatte Ost2 der SCA
e 6,9% Café/Bistro e Die Rostergl
e 84% Kantine/ GroBkiiche * Cook & Chill Forum
e 8,3% Catering Halle 4
e 4,8 % Backerei/ Konditorei Nahrungsmittel &
® 2,9% Imbiss-/ Snackbetrieb Getranke
e 3,5% Metzgerei 2 Dienst_leis’_[ung &
e 3,4% Systemgastronomie = Organisation
e 29% Diskothek/ Nachtclub/ Bar @ E HOGAnovum
e 34% Street Food TR ¢ Vercato ltaliano
: e LiquidArea & Deutsche
e 8,2% anderer Betrieb :
Barkeeper Union
Entscheidungskompetenz bei Beschaffungen * Spezialitatenland
e ausschlaggebend 33,7 % ggy_erTF
e beratend 14,6 % * Digita u_ture
e miteinscheidend 29,1 % * New MediaTyp-Beratung
 nicht beteiligt 14,3 % E HaII 4A
P P Einrichtung & Ausstattung
Quelle: Reprasentative Fachbesucher-Befragung 2019 Parkdeck Siid Siid-Ost 1 Siid-Ost 2 e Bl * Kids' first Choice
Basis 831 Interviews. Durchfiihrung Gelszus Messemarktfor- 2

Halle 5

Einfahrt - Access MEAT & MORE

schung West

Einfahrt - Access

Ost

geme‘. Karl-Schinleben-StraBe

\ir beraten Sie

0GA Team: _
Ihr :‘49 (0)911-988 33-540

mfo@hoga-messe.de

Veranstalter/Informationen:

Ar A AFAG Messen und Ausstellungen GmbH

Projektleitung HOGA Niirnberg
Wik MACHEN MESSEN - Messezentrum 1 - 90471 Niirnberg

@ +49 (0)911-9 88 33 - 540
& +49 (0)911-9 88 33 - 549
www.hoga-messe.de
info@hoga-messe.de

Kurz-Information:
Titel:

HOGA Fachmesse Hotellerie, Gastronomie und
Gemeinschaftsverpflegung

Kennen Sie schon unser Projekt

in Essen? Ausstellungsfliche*:

39.644 m? (brutto) in 5 Hallen (FKM-gepriift)

GAS I Ro ort: Besucherzahl*:
Messe Niirnberg 19.782 (FKM-gepriift)
e e Zahl der Aussteller*:

TAGE
WESTQ)®

An 3 Tagen présentieren wir Neuheiten und Trends in einem der
groBten Wirtschaftsraume Deutschlands. Weitere Informationen:
www.gastrotage-west.de

(3 Tage) jeweils Anfang Januar in ungeraden

Jahren 727 (FKM-gepriift)

ERISCH,

S . AR, Bayerischer Hotel- und Gaststéttenverband
Trager' B DEHOGA Bayern e. V.
G
s>
DEHOGA Bayern

Verband der Kche
Deutschlands e.V.

VSR Verband der
Serviermeister Re-
staurant- und
Hotelfachkréfte e.V.

Deutsche
Barkeeper-Union e.V.
Sektion Bayern

o Ideelle Partner: [
Mitglied im Fachverband Messen und Aus-

stellungen

|4

2

Mitglied der Gesellschaft zur Freiwilligen
Kontrolle von Messe- und Ausstellungszahlen

**

Allgemeine Hotel- und
AHGZ  Gaststatten Zeitung

Gastgeber Bayern
Das Magazin fiir
Gastronomie und Hotellerie
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Medienpartner:

metropolregion nurnberg

KOMMEN. STAUNEN. BLEIBEN.



